


DIRIGERE LO SPORT  
E’ UNA PROFESSIONE MODERNA 

 
A fronte di una continua e rinnovata esigenza di formazione specifica nell’ambito sportivo-

manageriale è stato istituito presso la Facoltà di Sociologia della Bicocca, il Master 

Universitario di II livello in “Organizzazione e Sociologia dello Sport” (Management e 

Gestione dello Sport – 6a  Edizione) con la collaborazione del Comune di Milano. 

 

L’obiettivo del Master è quello di mettere i partecipanti in grado di rispondere in modo 

adeguato, con competenza manageriale, alle esigenze di nuove professionalità progettuali 

e relazionali per le organizzazioni sportive e per le imprese del mondo sportivo. 

 

Il Master conferisce 60 crediti formativi e offre l’opportunità di conoscere e analizzare 

criticamente le strategie per il business dello sport e i diversi aspetti socioeconomici, 

manageriali e culturali attraverso l’analisi di esperienze di organizzazione, gestione e 

ricerca a vari livelli. 

 

Tenuto conto della specificità e dell’unicità in Italia del Master, i contenuti didattici 

dovranno consentire di sviluppare e di fare acquisire, anche attraverso il tirocinio 

formativo, le principali conoscenze e tecniche relative a: organizzazione e gestione dello 

sport nel privato (sociale, competitivo, agonistico con Società Sportive, Federazioni, Enti, 

Leghe, Aziende, ecc.) o nel pubblico (“Sport per Tutti”, Sport come salute, ruolo degli Enti 

locali, ecc.); organizzazione e gestione di eventi sportivi a vari livelli; conoscenza degli 

aspetti giuridici, legali, finanziari collegati; organizzazione, gestione e sicurezza di impianti 

sportivi e degli utenti; nuove tecnologie (new media, Internet, ecc.); comunicazione e 

mass-media; ricerca e gestione degli sponsor e del marketing sportivo. 

 

     Prof. Franco B. Ascani 

Coordinatore  Master 

  
 
 
 
 
 

 
 

 

·  Facoltà di Sociologia dell’Università degli Studi d i Milano-Bicocca  
     -     Preside:  Prof. Enzo Mingione. 

 

·  Comitato di Coordinamento del Master  
-  Presidente: Prof.ssa Serena Vicari 
-  Coordinatore: Prof. Franco B.  Ascani 
 
-  Componenti: Prof. Giuseppe Miserocchi, Prof. Massimo Saita,  
      Prof. Giulio Vigevani, Prof. Gianpaolo Nuvolati,  
      Dr. Antonello Capone,  Dr. Paolo Lutteri. 

 



Il Bando ufficiale sarà pubblicato nei primi giorni  del mese di agosto 2007 
 

1. OBIETTIVI FORMATIVI DEL MASTER 
 

L’obiettivo del Master è quello di mettere gli iscritti in grado di rispondere in modo 
adeguato con professionalità elevata e competenza manageriale alle esigenze 
dirigenziali poste in essere dalle organizzazioni sportive e dalle imprese ad esse 
direttamente o indirettamente collegate. 
 
L’attivazione del master universitario scaturisce da una crescente esigenza di 
adeguare la formazione dei dirigenti, dei manager e dei quadri delle organizzazioni 
sportive alla aumentata complessità del “sistema sportivo” a livello nazionale ed 
internazionale. L’intersezione di conoscenze e competenze organizzative, 
normative, gestionali e culturali che caratterizzano il master richiede ai partecipanti 
di agire, attraverso una profonda analisi, nel “sistema sport” in modo strategico ed 
integrato in tutte le diverse articolazioni dello stesso mondo sportivo. 
 
Il Master offre l’opportunità di sviluppare un’analisi critica dei diversi aspetti 
socioeconomici, manageriali e culturali dello sport, ivi compresa l’analisi di 
esperienze di organizzazione e ricerca a diversi livelli. 
Tenuto conto della specificità e dell’unicità del master e dell’esperienza acquisita 
anche nel corso delle edizioni 2005/2006 e 2006/2007, i contenuti formativi 
dovranno consentire di sviluppare e di fare acquisire tutte le principali conoscenze e 
tecniche relative a: organizzazione e gestione dello sport nel privato (sport 
agonistico, sport competitivo, sport sociale con società sportive, federazioni, enti, 
leghe, ecc.) o nel pubblico (“sport per tutti”, eventi con gli Enti locali, ecc.); 
organizzazione e gestione di eventi sportivi a vari livelli; conoscenza degli aspetti 
giuridici, legali, finanziari collegati; organizzazione e gestione di impianti sportivi; 
conoscenze relative alla sicurezza degli impianti e alla sicurezza degli utenti; 
conoscenza delle nuove tecnologie (new media, Internet, ecc.); comunicazione; 
contatti con il mondo degli sponsor, del marketing, dei mass-media.  
 
Alla conclusione del suddetto corso vengono rilasciati i titoli di Master Universitario 
di secondo livello (comma 8 dell’art. 3 e comma 4 dell’art.7 n. 509; Regolamento 
recante norme concernenti l’autonomia didattica degli atenei – G.U. n. 2 del 
4.1.2000).    

 
 
 
2. ANALISI DEI FABBISOGNI E SBOCCHI OCCUPAZIONALI 

 
Si prevede che coloro che conseguiranno il master possano trovare spazio presso 
società sportive, società di gestione di impianti sportivi, organizzazioni nazionali e 
internazionali, organismi quali federazioni, leghe, aziende, enti pubblici, mass 
media e agenzie di comunicazione sportiva. E’ ipotizzabile anche una loro 
affermazione quali esperti dei problemi istituzionali, giuridici, sociali, culturali, 
gestionali e della comunicazione, imprenditori, consulenti di formazione, general 
manager riguardanti il mondo dello sport. 

 
L’obiettivo principale è quello di formare figure professionali specialistiche idonee 
ad operare come dirigenti e manager di Società sportive, di Organizzazioni 



Nazionali ed Internazionali, di Organismi (Federazioni, Leghe, Aziende, ecc.) ed 
Enti Pubblici. 
Il Master sviluppa un’analisi critica dei diversi aspetti socioeconomici, manageriali e 
culturali dello sport, ivi compresa l’analisi di esperienze di organizzazione e ricerca 
a diversi livelli. 
 
I sottoelencati settori occupazionali sono gli obiettivi del Master: 
 
a)  Offrire l’opportunità di una specifica e qualificata formazione post-universitaria a 
coloro che aspirano a diventare manager sportivi e ad intraprendere o proseguire 
una carriera nel settore sportivo. 
 
b) Offrire agli operatori (pubblici e privati) del settore sportivo la possibilità di 
completare e aggiornare la propria formazione permettendo loro di condurre al 
meglio la loro attività nel prossimo futuro, assicurando altresì la conoscenza degli 
strumenti e delle tecniche per la pianificazione, organizzazione e promozione di 
eventi sportivi. 
 
c)  Valorizzare la funzione di chi coordina, progetta, gestisce strutture ed eventi. 
 
d) Rispondere adeguatamente alle richieste provenienti dalle Società, dalle 
Associazioni, dalle Federazioni, dalle Aziende e dagli Enti Sportivi che operano sul 
territorio nazionale ed in ambito internazionale. 
 
La partecipazione agli stage (durata 650 ore) e la stesura del “project work” a fine 
corso danno inoltre la possibilità di sviluppare gli aspetti operativi, comunicativi e di 
ricerca del proprio lavoro. 
 
Prospettive occupazionali: nel corso delle cinque edizioni precedenti la percentuale 
di coloro che, dopo il Master, sono occupati nel settore di competenza del Master è 
pari all’83%. 
 
 

   
3. INSEGNAMENTI, CONTENUTI E OBIETTIVI FORMATIVI 
 

Le Aree di insegnamento (60 crediti), finalizzate ad affrontare le attuali situazioni dello 
sport e ad incrementare le conoscenze in un settore in continua espansione ed 
evidenza, sono articolate nei seguenti contenuti: 

 
 

•    LO SPORT E LE SOCIETA’,  LA FORMAZIONE E LA CO MUNICAZIONE 
  
     Obiettivi formativi: Sviluppare ed acquisire le principali conoscenze relative agli  

aspetti comunicazionali dello sport nelle società. 
 
 Contenuti: La storia, i valori, l'etica e la cultura dello sport sono gli argomenti sui 

quali si basano le caratteristiche di sviluppo, sia attraverso l'analisi delle macro 
dimensioni che delle società sportive non-profit, proiettate nella moderna 
Società che sta registrando profonde trasformazioni.   Gli strumenti della 
comunicazione e le implicazioni legate alle moderne tecnologie mediatiche 
assumono un ruolo determinante per lo sport inteso quale media. Il ruolo delle 



differenti figure professionali nello sport (comprese quelle di recente inserimento 
sul mercato) la gestione del gruppo e dei conflitti, la formazione psicologica, i 
livelli di intervento, gli aspetti comportamentali legati alla responsabilità. La 
specificità del manager sportivo. L'azione nel quadro del diritto al lavoro. 

 
 
•    LO SPORT  ED IL PROCESSO EDUCATIVO 
 
 Obiettivi formativi: Fornire gli elementi essenziali per l'affermazione dello sport 

quale processo educativo. 
   

 Contenuti:  La cultura dello sport e le azioni per la sua diffusione nella società 
moderna. L'etica dello sport e gli aspetti degenerativi del doping. L'attività 
sportiva intesa  come prevenzione e difesa della salute all'interno del processo 
educativo e formativo. 

 
 

•    L’ECONOMIA DELLO SPORT, IL MANAGEMENT DELLE OR GANIZZAZIONI 
E DEGLI EVENTI 

 
 Obiettivi formativi:  Sviluppare e potenziare le conoscenze per una adeguata 

formazione professionale del gestore e organizzatore di eventi sportivi. 
  
 Contenuti:  Una analisi globale e comparata dei diversi aspetti e riflessi 

dell'economia nello sport (spettacolo sportivo, impianti, lavoro, new-media, 
professionismo, ingaggi, bilanci, ecc.) per aprire, attraverso il sistema impresa e 
la sua gestione, un orizzonte professionale nel mercato sportivo.  L'ideazione, 
l'attivazione, le tecniche di gestione di un evento sportivo; dalle fasi di 
progettazione al reperimento delle risorse economiche, dai rapporti con le 
istituzioni alla gestione delle risorse umane attraverso esperienze dirette di 
piccoli e grandi eventi.  I Bilanci delle Società Sportive professionistiche. 

 
 

 •    L’ORDINAMENTO GIURIDICO E IL SETTORE ISTITUZI ONALE E NORMATIVO  
                                NELLO SPORT 

 
 Obiettivi formativi:  Rispondere ad una crescente esigenza di fornire una   

adeguata formazione giuridica ad operatori nell'ambito sportivo 
 
Contenuti:  l quadro normativo ed il ruolo dei soggetti istituzionali dello sport 
internazionale in Europa ed in Italia (l'UE, il CONI, Federazioni Sportive 
Nazionali, Enti di Promozione, Sodalizi, ecc.), il ruolo degli Enti locali e delle 
Regioni e quello delle Associazioni Sportive. Gli iter per accedere ai 
finanziamenti e le recenti iniziative governative per la trasformazione del CONI e 
dei soggetti dello sport 



 
 •    IL MARKETING SPORTIVO E LO SPONSOR: IL MANAGE MENT DELLA  

     GESTIONE DEGLI IMPIANTI  
   
       Obiettivi formativi:  Offrire una specifica formazione per intraprendere una         
       carriera professionale nell'ambito della gestione degli impianti e delle attività 
       sportive 
  
 Contenuti:   L'intervento di testimonial di altissima professionalità evidenzia 

come i media e la comunicazione abbiano assunto un ruolo determinante e 
irrinunciabile per lo sport attraverso il marketing, la pianificazione e i diritti 
d'immagine, nonché attraverso il rapporto con gli sponsor, la ricerca della 
sponsorizzazione e la misurazione dei ritorni attraverso il confronto con le 
principali aziende sponsor e con le Federazioni Sportive. 

 
 
 •    STAGE 
 
 Obiettivi formativi: Concretizzare attraverso una esperienza formativa il  

completamento e l'aggiornamento della propria formazione 
                 
       Contenuti:  Possibilità di sviluppare gli aspetti operativi, comunicativi e di ricerca 
       e di organizzazione pratica 
 
 
 •    PROJECT WORK 
 
      Obiettivi formativi:  Realizzare, attraverso tecniche di Marketing, Comunicazione, 
      Organizzazione, un Progetto che evidenzi le capacità di pianificazione. 
       
      Contenuti: Stesura elaborato finalizzato alla realizzazione della tesi finale. 
 
 
 

4. REQUISITI 
 
 Il Master è aperto a un massimo di 25 partecipanti (numero minimo 23), in 
 possesso di uno dei seguenti titoli: 
 
 Laurea Specialistica o Laurea conseguita secondo gli ordinamenti didattici 
 previgenti al D.M. 1999  n. 509 ed equiparata a Laurea Specialistica ai sensi del 
Decreto Interministeriale 5 maggio 2004 (pubblicato su G.U. n. 196 del 21 agosto 
2004) 
 
 Eventuali competenze e/o titoli preferenziali: 
 - Esperienze nel settore (minimo biennale) 
 - Titoli riconosciuti dal CONI e dalle Federazioni Sportive nazionali e/o dagli Enti di 
 - Promozione Sportiva e/o dalle Discipline Associate 

 
Possono presentare domanda di ammissione anche coloro i quali conseguiranno il  
titolo richiesto per l’accesso entro e non oltre la data della selezione. 
 



 
 

5. ORGANIZZAZIONE DEL MASTER 
 
 Il Corso si svolgerà presso la Facoltà di Sociologia – Via Bicocca degli Arcimboldi 8,  
 20126 Milano – a partire  dal 23 novembre 2007  e sino al 24 novembre 2008. 
 
 Le lezioni si svolgeranno a partire dal 23 novembre 2007. La didattica frontale si 
 terrà presso i locali dell’Università degli Studi di Milano-Bicocca con la seguente 
 cadenza: 
 

�  Venerdì:  ore 9,00-13,00 / 14,00–18,00 
 (con cadenza settimanale) 
�  Sabato:   ore 9,00-13,00 Seminari, visite esterne, verifiche, esercitazioni,  
 convegni, ecc. (ogni due settimane). 
 
Informazioni : tel : 02-58102830  
email: sport.manager@virgilio.it – franco.ascani@unimib.it 
  
Tale cadenza potrà protrarsi per non meno di 16 settimane, anche non consecutive 
(22 CFU). Contestualmente e/o successivamente alla formazione in aula sono 
previste altre forme di addestramento (studio guidato e didattica interattiva quali 
stage, esercitazioni periodiche, ecc.) per la durata complessiva di 650 ore (26 CFU) 
presso Istituzioni, Organizzazioni, Federazioni, Enti locali, Leghe e Società sportive 
nazionali ed internazionali, Aziende, Agenzie giornalistiche e/o pubblicitarie, nonché 
presenza e partecipazione alla gestione di eventi sportivi a Milano ed in Lombardia 
offrendo la possibilità di sviluppare aspetti legati alla ricerca di una definitiva attività 
professionale.  
Il tipo di tirocinio, contestualmente deciso con l’iscritto al Master, prenderà in 
considerazione l’esito delle verifiche periodiche. Al termine dello stage di 
perfezionamento gli studenti saranno chiamati a realizzare il “project work” che 
costituisce la Tesi del Master pari a 300 ore (12 CFU). 
 
 
Il percorso formativo si articola in 1500 ore, pari a 60 crediti CFU così ripartite: 
 
-  186 ore di didattica frontale, pari a 22 CFU (550 ore compreso lo studio 
individuale); 
-  650 ore di tirocinio formativo, pari a 26 CFU; 
-  300 ore dedicate a elaborazioni progettuali, pari a 12 CFU (“project work”). 
 
La didattica frontale prevede 5 Aree di Insegnamento (più Stage e Project Work) 
finalizzate ad affrontare con successo le attuali situazioni del “pianeta sport” e ad 
incrementare le conoscenze in un settore in continua espansione ed evidenza. 
 
La frequenza da parte degli iscritti alle attività del corso è obbligatoria. 
 
Per l’acquisizione dell’attestazione finale è richiesta la presenza per almeno il 75% 
delle ore del Corso. 
 
 
 



6. COMPOSIZIONE DEL CORPO DOCENTI 
 

Area di 
Insegnamento 

Nominativo Docente Ente di appartenenza Denominazio ne modulo 

 
Prof.ssa Serena Vicari 
 

Facoltà di Sociologia - 
Unimib 

 
Il ruolo sociale degli eventi sportivi 
 

Prof. Franco B. Ascani 

Facoltà di Sociologia – 
Unimib 

Scienze Motorie – IUSM 
Roma 

La figura ed il ruolo del manager 
sportivo 

Dott. Candido Cannavò 
 

Direttore Area Sport RCS 
 

La teoria e la pratica della 
comunicazione; lo sport e i mass-
media, 

Dott. Paolo Casarin 

 
Giornalista Corriere della 

Sera 
 

La teoria e la pratica delle figure 
professionali sportive 

 
Dott. Alberto Cerruti 
 

Giornalista Gazzetta dello 
Sport 

Lo sport e gli aspetti degenerativi 
(tifo, violenze, ecc.) 

 
Dott. Juri Chechi 
 

Campione Olimpico 
ginnastica 

Le singole discipline sportive ed il 
relativo spazio socio-culturale 

Dott. Sergio Chiesa Direttore Datasport 
La gestione dei dati, l'informatica,  le 
statistiche, i servizi integrati, il Sito 
Internet e il suo linguaggio 

 
Dott. Massimo De Luca 
 

Direttore Raisport La nascita di un evento televisivo 

 
Dott.ssa Simona Ercolani 
 

Regista RAI-TV Le politiche di immagine 

Dott. Sandro Gamba 
 

Psicologo sport - 
allenatore basket – 

Team Building e Team Management 

Dott.ssa Josefa Idem Campionessa Olimpica di 
canoa 

La valorizzazione e la formazione 
delle risorse umane e la motivazione 
degli organizzatori 

 
Dott. Xavier Jacobelli 
 

Vice Direttore QN  
Quotidiano Nazionale  

Le caratteristiche dei media sport 

 
Dott. Massimo Lavena 
 

Vice Direttore Centro 
Televisivo Vaticano L'etica dello sport 

 
Prof. Guido Martinotti 
 

Facoltà di Sociologia - 
Unimib 

Lo sport nella sociologia urbana 

 
Prof. Carlo Mazza 
 

Direttore Uff. Naz. CEI  
Pastorale Sport e Turismo 

L'etica dello sport 

 
Dott. David Messina 
 

Presidente USSI 
Lombardia 

L'Ufficio Stampa e il Comunicato 
Stampa 

 
Dott. Giancarlo Padovan 
 

Direttore Tuttosport Comunicazione e Sport 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Lo Sport 
e la Società, 

la formazione  
e la 

comunicazione 

 
Dott. Ruggero Palombo 
 
 

Vice Direttore Gazzetta 
dello Sport 

Il giornalismo sportivo 



 
Dott. Fabio Ravezzani 
 

Direttore Sport 
Telelombardia 

Lo sport, la tv e i diritti televisivi 

 
Dott. Gianni Rivera 
 

Consulente Sport – Roma 
Parlamentare Europeo 

Le nuove professioni dello sport 

 
Dott. Sergio Rizzo 
 

Vice Direttore Corriere 
Sport Stadio 

Il ruolo dell'informazione sportiva 

 
Dott. Andrea Varnier 
 

Direttore Comunicazione 
Toroc 2006 

Lo sport e l'olimpismo 

 
Prof. Giuseppe Miserocchi 
 

Facoltà di Medicina e 
Chirurgia -  Unimib 

La medicina nello sport 

 
Dott. Ottavio Cinquanta 
 

Comitato Esecutivo CIO La cultura dello sport e le azioni per la 
sua diffusione 

 
Dott. Italo Cucci 
 

Giornalista RAITV La società moderna e lo sport 

 
Prof. Livio Sgarbi 
 

Presidente EKIS Team Work 

Prof.ssa Caterina Gozzoli 
Facoltà di Psicologia  
 Università Cattolica 

Milano 

L'attività sportiva all'interno del 
processo educativo, la motivazione, le 
caratteristiche di sviluppo dei fruitori 

 
Dott. Sandro Gamba 
 

Psicologia sport   
Allenatore Basket  

Il Team a livello internazionale "Hoop 
Summit" 

 
 
 

Lo Sport  
ed   

il processo 
educativo 

 

 
Dott.ssa Luisa Rizzitelli 
 

Presidente Nazionale 
ASSIST 

La questione femminile nello sport 

Prof. Massimo Saita Facoltà di Economia - 
Unimib 

L'economia dello sport professionistico,  
la quotazione in Borsa delle Società 
sportive, Organizzazione aziendale 

 
Dott. Franco Angelotti 
 

Consigliere Nazionale 
Fidal 

Il management del settore sportivo e lo 
spettacolo sportivo 

Prof. Franco B. Ascani 

Facoltà di Sociologia – 
Unimib 

Scienze Motorie – IUSM 
Roma 

Il management e il marketing degli 
eventi, l'organizzazione pratica degli 
eventi, partecipazione alla gestione di 
eventi 

 
Dott. Luciano Barra 
 

Vice Direttore Toroc 2006 La contabilità e il controllo di gestione 
nelle organizzazioni sportive 

 
Dott. Antonello Capone 
 

Capo redattore pagine 
Economia Gazzetta dello 

Sport 

L'economia dello spettacolo sportivo e 
degli impianti sportivi 

 
Dott. Andrea Chevallard 
 

Segretario Generale 
C.C.I.A.A. 

I sistemi informativi e i metodi 
strumentali e quantitativi di 
management 

 
Prof. Giovanni Chiodi 
 

Esperto consulenza 
aziendale 

La programmazione e la pianificazione 

 
Dott.ssa Giulia Mancini 
 

Presidente Mancini Group Il management e la progettazione degli 
interventi 

 
 
 
 
 
 

 
L’economia 
dello sport, 

il Management 
delle 

Organizzazioni 
e degli eventi  

 
Dott. Gianni Marchetti 
 
 

Organizzatore Gran-Prix 
Roma 

Le figure organizzative (il Coordinatore, 
lo Speaker, ecc.) 



 
Dott. Massimo Massoni 
 

Consulente in diritto 
assicurativo 

L'assicurazione nello sport 

 
Dott. Enzo Parrinello 
 

Responsabile Gruppo 
Sportivo FF.GG. 

La teoria e la pratica dei modelli 
organizzativi sportivi 

 
Dott. Gabriele Rosa 
 

Manager Internazionale 
Studio Rosa Associati 

La qualità, l'efficacia e l'efficienza delle 
organizzazioni sportive 

 

 
Dott. Andrea Tra buio 
 

Responsabile 
Organizzazione  

Venice Marathon 

Il sistema della qualità nelle società 
sportive 

 
Prof. Giulio Vigevani 
 

Facoltà di Giurisprudenza - 
Unimib 

Diritto comunitario e diritto nella 
informazione 

 
Dott.ssa Anna Colucci 
 

ex-Responsabile Ufficio 
Legale CONI Nazionale 

Gli ordinamenti federali 

 
Prof. Lucio Colantuoni 
 

Esperto di Diritto Sportivo Le responsabilità e la legge 

Dott. Luciano Cucchia Presidente CONI Regione 
Liguria 

L'organizzazione degli organismi 
sportivi, il CIO, il CONI, le Federazioni 
Sportive, le Discipline Associate, le 
Leghe,  

 
Prof. Mattia Grassoni 
 

Esperto di Diritto ed  
Economia Sportiva 

La giustizia ordinaria e la giustizia 
sportiva 

 
Dott. Pietro Mennea 
 

Ex-primatista del mondo di 
atletica leggera 

L'etica dello sport e il doping 

 
Prof. Roberto Patrassi 
 

Docente di diritto pubblico, 
esperto di diritto sportivo 

I livelli di intervento (Stato, Regione, 
Provincia, Comune)  

Dott. Fabio Romei Esperto di diritto civilistico 
e fiscale 

Il diritto commerciale, tributario, 
sportivo, il diritto amministrativo e lo 
sport, la contrattualistica, il diritto del 
lavoro sportivo 

Dott. Carlo Tavecchio 
Presidente Lega Nazionale 

Calcio Dilettanti 
Vice Presidente FIGC 

Il diritto delle società e delle 
associazioni 

 
 
 
 
 
 
 
 
L’ordinamento 

giuridico  
ed il settore 
istituzionale  
e normativo 
dello sport  

Prof. Guido Valori Facoltà Giurisprudenza 
Università Lumsa - Roma 

La legislazione vigente e l'ordinamento 
sportivo italiano, i soggetti istituzionali 
nello sport 

 
Prof. Gianpaolo Nuvolati 
 

Facoltà di Sociologia -
Unimib 

Sociologia e sport nella grande città 

Prof. Franco B. Ascani 

Facoltà di Sociologia – 
Unimib 

Scienze Motorie – IUSM 
Roma 

Sponsorship, licensing e 
merchandising, le visite con i gestori 
degli impianti, le visite e le mostre 
specializz. 

 
Dott. Fabio Donatone 
 

Resp. Commerciale 
Alleanza Assicurazione 

L'azienda nello sport: case history 

Gen. Gianni Gola 
Presidente Consiglio 
Internazionale Sport 

Militari 

Il marketing sportivo, operativo e 
territoriale. La programmazione e la 
pianificazione a livello internazionale 

 
 
 
 

Il Marketing 
sportivo  

e lo sponsor. 
Il management 
della gestione 
degli impianti  

  
Dott. Paolo Lutteri 
 

Direttore Marketing SIPRA  Sport e Pubblicità 

 
 
 



 
Arch.Gian Paolo Martino 
 

Esperto Progettazione 
Impianti 

I tipi di gestione: le normative tecniche, 
impiantistiche di accessibilità e 
sicurezza 

 

 
Dott. Giovanni Palazzi 
 

Presidente Stage-Up New Media, Sport & Aziende 

 
Dott. Francesco Savini Nicci 
 

Direttore Generale Istituto 
per il Credito Sportivo 

L'Istituto per il Credito Sportivo 

 
Dott. Antonio Trifilo’ 
 

Direttore Marketing 
Centrale del Latte 

Le funzioni del marketing; il servizio 
sportivo; i consumatori sportivi 

 
Dott. Marcel Vulpis 
 

Capo Redattore Italia Oggi I rapporti sponsor-società sportive 

 
Prof.ssa Patrizia Zagnoli 
 

Docente Università degli 
Studi di Firenze 

Sport Marketing: Il ruolo della 
comunicazione 

 

Arch. Pino Zoppini Presidente CONI Comitato 
Regionale Lombardia 

La programmazione e la progettazione: 
La tipologia dell'impiantistica sportiva e 
dei relativi finanziamenti 

 
 
7. CONTRIBUTO E MODALITA’ D’ISCRIZIONE 
 
 Il contributo di iscrizione è di € 3.000 e dovrà essere versato al momento 

dell’immatricolazione in unica soluzione. 
 
 La domanda di ammissione dovrà esser presentata a decorrere dal giorno 

successivo alla data di pubblicazione del Decreto e  sino alle ore 12 del 5 
ottobre 2007. 

 
 
 
8. MODALITA’ DI SELEZIONE CANDIDATI 

 
 

Tipologia delle prove di  ammissione Prova scritta e colloquio orale 
Titoli valutabili (tipo e punteggio) curricula, titoli e/o esperienze professionali 
 
Criteri di valutazione 

valutazione curricula, risultati prova scritta e 
colloquio orale, eventuali altri titoli e/o 
esperienze professionali. (Idoneità 
superiore a 51) 

Valutazione espressa in: centesimi 
Valutazione del Curriculum vitae et studiorum: 
Valutazione dei titoli: 
Prova scritta: 
Colloquio: 
Altro: 
Totale 

  20 
  10 
  30 
  35 
    5 
100 

E’ richiesta la conoscenza della lingua italiana  Si 
E’ richiesta la conoscenza della lingua inglese  Si 

 
 



La selezione avrà luogo martedì 16 ottobre 2007 – ore 9,30 presso la Facoltà di 
Sociologia – Università degli Studi di Milano-Bicocca, Via Bicocca degli Arcimboldi 8 – 
Milano. 
 
Per sostenere la prova i candidati dovranno esibire uno dei seguenti documenti di 
riconoscimento valido: carta di identità o patente di guida o passaporto o tessere postale o 
tessera ferroviaria (se dipendente statale). 
 
La pubblicazione della data del colloquio di ammissione ha valore di notifica a tutti gli effetti. 
 
La Commissione Giudicatrice della selezione è nominata dal Comitato di Coordinamento del 
Master. 
 
I candidati sono ammessi al Master secondo l’ordine di graduatoria pubblicata il 30 ottobre 
2007 fino alla concorrenza dei posti messi a concorso. 
 
 
 
9. PREMI DI STUDIO 
 
Nel 2005/2006 e nel 2006/2007, il Comune di Milano – Assessorato Sport, Giovani e 
Turismo e la Commissione Consiliare Cultura hanno messo a disposizione numerosi premi 
di studio a rimborso totale o parziale della quota di iscrizione per i partecipanti più 
meritevoli. 
Per il 2007/2008 sono in corso di definizione. 
 
 
 
La frequenza al Master Universitario consente, a tutti gli iscritti, la partecipazione ad uno 
Stage al Centro Sportivo della Guardia di Finanza a Castelporziano (Roma) per due giorni. 
 
 
 
Il Bando ufficiale sarà pubblicato nei primi giorni  del mese di agosto 2007 
 
 
 
 
 
Milano, 28 giugno 2007 



 


