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“Mi piace
viaggiare”.
(Non basta).

A

| turismo non & solo fare le valigie.
E il pit grande motore

di trasformazione delle citta,
delleconomia e dellambiente

a livello globale.

La passione non basta:

serve metodo.




Il turismo cambia il mondo.
Ma chi cambia il turismo?

Venezia: igmraaie. 850 et ) i Le Maldive: B
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Lafuga “4 W La sflda degll afflttl brew L’erosione costiera
dei res:dentl. =~ = M eletrasformazioni urbane. l e 'impatto ambientale.




La nostra lente
d’'ingrandimento.

La sociologia del
turismo serve a leggere
le differenze culturali,
comprendere le
disuguaglianze globali
e mappare le
trasformazioni urbane
per progettare modelli
finalmente sostenibili.

Il fenomeno turistico

Impatto Sociale

Dinamiche Economiche

Sostenibiiita Ambientale
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Una mappa per decodificare
|la complessita.

Sociologia
(comprendere
persone e societa)

Uniamo quattro discipline
fondamentali per formare

professionisti capaci
di leggere il quadro
completo. Geografia Economia &
(analizzare Management
| territori) (gestire mercati
e imprese)

Il Professionista
| del Turismo

Diritto
(padroneggiare
regole e policy)




Niente teoria senza strada.

Laboratori Tematici Ricerca sul Campo Mobilita e Summer School
Eventi, moda, cinema e Tecniche di indagine e analisi Dall’'Europa con I'Erasmus, alle
comunicazione. territoriale. Alpi Friulane, fino alle Maldive per

studiare la biodiversita.




Milano e il nostro
laboratorio <SY
a cielo aperto. //,, \
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Territorio



Oltre il 60% e gia nel futuro
(a unanno dalla laurea)

3,0 MESH

Tempo medio per trovare il primo lavoro

83,6%

Impiegati direttamente nel settore privato

Progettazione

Eventi, DMC,
sviluppo progetti
turistici

Digitale

Marketing online,
analisi dati,
advertising

Comunicazione

Social media,
front office,
lingue

Socio-Psicologico

pustomer care,
impatto sociale,
esperienze



Diventa chi progetta
il domani del territorio.

Il turismo globale ha un disperato bisogno di menti
in grado di capirlo, gestirlo e renderlo sostenibile.
Il tuo viaggio inizia qui.
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