
m

MASTER
MARKETING
MANAGEMENT

in

Master Universitario di I l ivel lo VI I EDIZIONE a.a. 2018/2019

UN  PONTE  PER I L  MONDO 
DEL  LAVORO

M3- Master in Marketing Management
 

12 SETTEMBRE 2018 ORE 17 .00
Incontro d i presentazione & Aper it ivo Alumni per confrontars i con g l i  studenti de l le passate ed iz ioni

25 SETTEMBRE 2018 ORE 1 1 .00
Incontro d i presentazione

VI ASPETTIAMO PRESSO L’AULA 3010T AL TERZO PIANO DELL’EDIFICIO U7

Per saperne di più e per fissare un appuntamento con lo staff: 
m3.economia.unimib. it – m3@unimib. it

I  NOSTR I  PARTNER

Porro: Versione Colore Positiva

PANTONE™ Hexachrome Orange c

CMYK: C0 M53 Y79 K0 RGB: R255, G124, B0 WEB: # ff7c00

PANTONE™ COOL GRAY 8 c

CMYK: C0 M0 Y0 K58 RGB: R139, G140, B142 WEB: # 999999

G R U P P O

D E T E R G E N T I  &  S A P O N I

by

In col laborazione con

SVILUPPO 
DELLE COMPETENZE
Marketing Ful l - Immersion
Marketing Product & Strategy 
Marketing Communication
Marketing Distribution
Business Administration
Aspetti Giuridic i nel Marketing

SVILUPPO  
DELLA PERSONA
Business Engl ish
Competenze Informatiche
Leadership Development
Anal is i e Progettazione  
dei Processi d’ Impresa

SVILUPPO OPERATIVO  
IN AZIENDA
Aperit ivi -dibatt ito
Orientamento al Lavoro
Stage

I L  NOSTRO METODO
FORMULA 
ORGANIZZATIVA
6 mesi di formazione 
in aula con docenti 
accademici
e professionist i 
d’azienda, dai 3
ai 6 mesi di stage, 
elaborato finale

NON SOLO 
MARKETING
Svi luppo 
del le soft ski l ls 
per favorire 
l ’ inserimento 
nel mondo
del lavoro

PROJECT WORK 
APPPLICATIVI
Appl icazione 
del le competenze
in contesti real i
per conci l iare teoria
e pratica

APERITIVI
DIBATTITO
Incontri 
con imprenditori 
e manager 
per creare 
un network 
di relazioni 
professional i

DOMANDE D I  AMM I SS IONE ENTRO I L  5  OTTOBRE 20 18

LA PROPOSTA FORMAT IVA

DIGITAL TRANSFORMATION

Parte integrante del la didattica è un percorso 
di Digital Transformation, progettato ed erogato 
da Gruppo Triboo, “one stop solution” nel lo svi luppo
e nel la gestione di att ività digital i . L’obiett ivo 
è comprendere l ’ impatto del l ’ innovazione sul l ’ impresa e le 
crescenti opportunità di marketing, branding e business.


