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Master universitario di | livello
PER UN VIAGGIO FORMATIVO E PROFESSIONALE NEL MONDO DEL TURISMO

IXEDIZIONE

COME ISCRIVERSI

@ MTSM si rivolge a giovani laureati e laureandi provenienti da tutti i percorsi di studi con grande
passione e motivazione per il settore turistico che rappresenta un motore di sviluppo e competitivita
g di primaria importanza a livello di sistema Paese.

~ \ Il Master & a numero chiuso (max 18 allievi) e il processo di selezione prevede:

1.4 » la valutazione dei Titoli di studio e del Curriculum Vitae;

» un colloquio motivazionale per accertare le attitudini relazionali e I'attinenza del profilo del candi-

CON E.T.O. E | SUOI SOCI dato con il percorso formativo.

Requisito preferenziale e la conoscenza della lingua inglese.

Fed . Le domande di ammissione per partecipare alla selezione devono essere presentate secondo le
fb Tu’ﬁsm%';‘;gﬁ,',fz’gs modalita previste dal bando consultabile su www.unimib.it.
= [ —

ENTRO IL 9 MARZO 2020
et et La selezione per accedere alla IX edizione di MTSM si terra il 18 marzo 2020 alle ore 9.30 presso I'aula
= Stage garantiti 3010T al terzo piano dell’edificio U7. Il contributo di iscrizione & di 5.000,00 euro. Al termine del
m Placement superiore al 90% Master le aziende partner potranno erogare premi studio direttamente agli studenti piu meritevoli.

L’INIZIO DELLE LEZIONI E PREVISTO PER IL 27 APRILE 2020

m Formazione mirata

Per saperne di piu e per fissare un appuntamento con lo staff:
mtsm.economia.unimib.it master.tsm@unimib.it

| NOSTRI PARTNER
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MTSsM

MASTER IN TOURISM
STRATEGY & MANAGEMENT

Universita degli Studi di Milano-Bicocca,
CRIET - Centro di Ricerca Interuniversitario
in Economia del Territorio e F.T.O. -
Federazione Turismo Organizzato
propongono I'lX edizione di MTSM - Master in
Tourism Strategy & Management, Master
Universitario di | livello finalizzato al
conseguimento di 60 Crediti Formativi, per
preparare gli studenti al mondo del lavoro.

Lobiettivo del percorso € formare, attraverso
una metodologia teorico-pratica, figure

che possano inserirsi a vari livelli

nella filiera del turismo organizzato grazie

-
|

l Gli studentl c-o devono portare

a una preparazione in linea
con le esigenze specifiche espresse
dalle aziende che vi operano.

MTSM vuole essere un vero e proprio
viaggio guidato nel mondo del turismo

per conoscerne peculiarita, dinamiche

e prospettive.

Per gli studenti delle passate edizioni
MTSM é stato un percorso caratterizzato

da #Motivation, #Travel, #Satisfaction

e #Method, quattro tappe fondamentali

per entrare in un settore in grande sviluppo.

| questo viage per il mondo del turismo,
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